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CITY EIN STANDIGER WOCHENMARKT, CAFES UND NEUE BELEUCHTUNG GEHOREN ZU DEN IDEEN

Hamburgs historisches Zentrum wird attraktiver

Matthias Rebaschus

Das historische Zentrum zwischen
Rathaus und St. Nikolai wird schon
dieses Jahr mit einem Programm
aus Amerika attraktiver gestaltet
und fiir Kultur, Kunst, Einkaufen
und Parken neu entwickelt. Geplant
sind: die Nachbildung einer Hanse-
kogge und eines alten Borsenkrans
auf dem Nikolaifleet, ein stindiger
Wochenmarkt auf dem Hopfen-
markt neben der Nikolai-Ruine,
neue Beleuchtung, ein Kunst- und
Antik-Markt auf dem Ménkedamm,
mehr Cafés und Parkmoglichkeiten
inneuen Tiefgaragen.

Zweiter wichtiger Punkt: Die Ver-
kehrsfithrung soll einkaufsfreundli-
cher geordnet werden. Das planen
die Anlieger, die Grundeigentiimer
und Kaufleute des Quartiers unter
Federfiihrung der Handelskammer
mit dem Programm Business Im-
provement District (BID, deutsch
etwa: Gewerbe-Verbesserungsbe-
zirk). Die Konzeption fiir das ,,Niko-
lai-Quartier” steht nach einem Jahr
der Planung; was fehlt, ist der Fi-
nanzierungsplan. Die Beteiligten
sind zuversichtlich. ,Die Bauarbei-
ten konnen im Herbst beginnen®,
sagt Markus Schreiber, Chef des
auch beteiligten Bezirksamtes Mit-
te. Anfang Januar haben die Grund-

eigentiimer die Planungen be-
schlossen. Grundlage ist das Gestal-
tungskonzept der Landschaftspla-
ner Breimann und Bruun sowie des
Architekten Martin Hecht, die als
Sieger aus einem Ideenwettstreit
hervorgingen. Das Ziel: das groBte
BID Deutschlands zu gestalten.

In dem Quartier mit fast 600 Fir-
men liegen das ,neue“ Rathaus
(von 1897) , die ,neue” Borse (von
1841) und die Sitze der Banken
Commerzbank, Deutsche Bank und
HypoVereinsbank sowie der Haspa.
~Hier ist die Wiege Hamburgs als
Kaufmannsstadt® sagt Hans-Jorg
Schmidt-Trenz, = Hauptgeschiéfts-
fiihrer der Handelskammer. Das
Gebiet leide unter einem immensen
Investitionsdefizit. Schmidt-Trenz:
sDer offentliche Raum muss mit
privater Hilfe wieder herausgeputzt
werden.” Wenn ab 2010 das Uber-
seequartier in der HafenCity mit
fast 40000 Quadratmetern Ver-
kaufsfliche fertig ist, werden die
Kundenstrome in der Innenstadt
.neu gemischt“. Am Adolphsplatz
mochte die Handelskammer Raum
fiir eine neue Zielgruppe schaffen:
die Studenten der Hamburg School
of Business Administration (HSBA).
Am Adolphsplatz wird in diesem
Jahr der Bau des Hauptgebdudes
(Architekten: Mansberg, Wiskott
und Partner) begonnen.
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Im leolal Quartler (gestﬂchelte Linie) soll Deutschlands groBter Busmess
Improvement District entstehen. ZEICHNUNG: GEOINFORMATION/HOLFELDER

WAS IST BUSINESS IMPROVEMENT DISTRICT?

Ein Business Improvement District
(BID) ist ein klar begrenztes Ge-
schéftsgebiet, in dem Grundeigenti-
mer und Gewerbetreibende MaB-
nahmen zur Verbesserung (Im-
provement) der Situation in Eigen-
regie umsetzen. Der Vorteil: Die
Grundeigentimer werden (nach einer
Mehrheitsabstimmung) an der Fi-

nanzierung auch gegen ihren Willen
beteiligt. Die Stadt Hamburg erhebt
dazu eine zeitlich befristete Abgabe,
die sich die Eigentlimer selbst auf-
erlegt haben. BID ist daher eine Art
~Quartiersmanagement ohne Tritt-
brettfahrer”. Die rechtliche Grundlage
hat das BID-Gesetz im Jahr 2005
geschaffen. (reba)
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